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a Scandinavia, de-

stinazione sempre

piu alla portata di
uno short break, strizza l'oc-
chio al consumatore finale.
Lo sviluppo dei collegamen-
ti low cost degli ultimi anni
e 1 servizi di booking online
sempre piu accessibili, han-
no di fatto influenzato ['ori-
entamento della domanda in
direzione del fai da te.
Il risultato ¢ che ci si affida
sempre meno alle agenzie di
viaggi e, come risulta dal-
I'inchiesta dell'Osservatorio
Guida Viaggi, tra febbraio
2010 e I'anno precedente si
registra una flessione del
14% delle vendite in adv.
Pur con un 49% che parla di
vendite rimaste invariate, in-
fatti, un corposo 48% degli
interpellati ha risposto che le
destinazioni del Nord Eu-
ropa si vendono meno di pri-
ma. Il risultato € particolar-
mente interessante se con-
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| Paesi al microscopio ‘

Scandinavia-Repubbliche Baltiche |

Adv prese alla gola dal fai da te

Diminuite del 14% le vendite in un anno,
e quanto emerso dall inchiesta condotta dall’Osservatorio Guida Viaggi

frontato con 1 dati del 2009:
la variazione percentuale al-
lora era quasi del 30% a fa-
vore delle vendite in adyv,
con un 63,9% di risposte af-
fermative e solo un 34,8% di
percentuale negativa.

Se si va a guardare nel det-
taglio delle aree geografiche
per il 2010, i dati non pre-
sentano delle forti disparita:
al Nord la percentuale di adv
che registrano una diminu-
zione delle vendite ¢ il 46%,
al Sud il 55% e al Centro il
47%, a fronte di chi registra

vendite stabili rispettiva-
mente a quota 51, 43 e 49%.
In tutta Italia, in particolare
nel Mezzogiorno, le adv ri-
sultano quindi in gravi diffi-
colta, anche per regioni co-
me il Nord Europa, viste
fino a qualche anno fa anco-
ra come destinazioni lontane
e non alla portata di tutti.

Viaggi d'inverno,

strada in salita
Gli enti scandinavi stanno

puntando, da qualche anno,
ad aumentare la richiesta di
viaggi anche e soprattutto in
inverno.

Alla luce di questo recente
obiettivo, I'Osservatorio Gui-
da Viaggi ha riproposto agli
agenti la seguente domanda:
Aumenta la richiesta in
questa stagione da parte dei
clienti?. Le risposte del
panel interpellato, confron-
tate con quelle del 2009, mo-

strano come la scelta dell'in-
VErno non twovl ancora il

riscontro sperato, sebbene si
registri un lieve aumento
della ricettivita all'input
degli enti del Turismo.

Se nel 2009, infatti, il 78,5%
aveva risposto di no, per
quest'anno la percentuale
scende al 65%, rispetto ad
un 31% di risposte afferma-
tive confrontato con il 16%
dell'anno precedente.

di Maddalena Tempra
Stabile, invece, la scarsa per-
centuale di chi afferma che
la richiesta ¢ aumentata di
molto, rispettivamente il
3,5% nel 2009 e il 4% nel
2010.
Da segnalare i risultati per il
Mezzogiorno: con un 76%
che dice di no, sale la per-
centuale del 68,8% dell'anno
scorso, mentre diminuisce
del 2% chi ha visto au-

mentare le richieste inver-
nali, che si attesta al 24%.
Questi risultati possono es-

sere in parte spiegati con
l'ondata di voli low cost che
ha interessato la destina-
zione: l'interesse dei vettori
a basso costo ha difatti proi-
ettato l'area sempre piu
come meta short break, cre-
ando un certo fermento ae-
reo. Le potenzialitd dei voli
giornalieri sulle principali

citta si sono, di conseguen-
za, ampliate durante tutto
I’arco dell'anno. |
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